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Eine klare und strukturierte Kommunikation unterstitzt den Dialog sowie die Sichtbarkeit in der Offentlichkeit. Ein eigenes Erscheinungs-
bild muss in allen Medien deutlich sichtbar sein - unverwechselbar und wiedererkennbar. Daher ist es wichtig, dass alle Menschen,
die mit und fir die Marke ,Menden” arbeiten, dies mit einem gemeinsamen Verstéindnis tun und auf dieser einheitlichen Basis Ent-
scheidungen treffen kdnnen.

Dieser Stilrahmen dokumentiert die allgemeinen Grundlagen des Corporate Designs der Dachmarke Menden. Dazu gehdren die
Grundelemente Markenzeichen, Typografie und Farbe sowie generelle Angaben zum Grundlayout. Das Manual wird regelmdBig
ergdnzt und an verdnderte Gegebenheiten angepasst.

Das vorliegende Corporate Design wird von den angrenzenden Gesellschaften der Stadt Menden verwendet. Vereine und Unter-
nehmen aus dem Mendener Stadtgebiet dirfen das Corporate Design bei MaBnahmen mit der Zielsetzung des Standortmarketings
ebenfalls nutzen. Eine kommerzielle Nutzung ist ausdriicklich nicht zul@ssig. Entwickelte Medien und MaBRnahmen, die die Verwen-
dung der Dachmarke einschlieBen, missen durch einen Verantwortlichen beim Stadtmarketing geprift und frei gegeben werden.
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Q menden Markenzeichen A.01.01

AUbeU Das Markenzeichen ist eines der gestalterischen Kernmerkmale des Corporate Designs. Form, Farben und Proportionen sind
fest definiert und dirfen nicht verdndert werden. Das Markenzeichen wird in der Regel in der Basisfarbe ,menden-hellrot”
dargestellt. Je nach Verwendung sind aus gestalterischen Griinden Darstellungen in den definierten Prim&r- und Sekunddr-
farben moglich (siehe auch A.02.01 und A.02.02). Externe Institutionen, wie z. B. Vereine und Unternehmen, dirfen bei der
Farbdefinition ihre Hausfarben gemdfB bestehenden Vorgaben verwenden. Ist eine farbige Darstellung nicht moglich, wird
es auf hellen Hintergrinden positiv schwarz oder auf dunklen Hintergrinden negativ weil3 abgebildet (siehe auch A.01.06.).

5 menden

Bildmarke Wortmarke
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Q menden Markenzeichen A.01.02

Pro poriionen Die Abstande innerhalb des Markenzeichens sind fix definiert. Die Basis der Rastereinheit ,A” sind Breite / Hohe einer
Zinne des stilisierten Stadtturms (= Bildmarke). Hieraus resultieren die GroBen und Abstdinde aller weiteren Elemente
des Markenzeichens. Das Markenzeichen darf nicht in abweichenden Proportionen zusammengesetzt werden.

Die Wortmarke ist in den gdngigen Grafikprogrammen nur als Grafik, nicht als Text zu verwenden.

9% A 12 5xA! 39,5 %A

E 51x A
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D menden Markenzeichen A.01.03

Schutzbereich Damit das Markenzeichen zur Geltung kommt, braucht es Platz. Daher ist rundherum mindestens ein druckfreier Raum
in der GroBe 4 x A zu berUcksichtigen. Gestaltungsbedingte Ausnahmen k&nnen im Einzelfall nach Ricksprache definiert
werden (siehe auch A.01.04 Reduzierter Schutzbereich).

Nmenden

4xA
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D menden Markenzeichen A.01.04

Reduzierter In Fallen von eingeschrdnkten Platzverhdltnissen kann der definierte Markenschutzraum reduziert werden.

Schuizbereich Der Markenschutzraum bleibt dennoch grundsdtzlich erhalten, um die Marke stets vor stdrenden Einflissen zu schitzen.
Beim Markenzeichen mit reduziertem Schutzraum verringert sich der Abstand der Marke zum Rand des Markenschutz-
raumes auf ein Minimum von 2 x A.

(Ymende
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D menden Markenzeichen A.01.05

Bildmarke als Bei der Erstellung von Akzidenzen, Werbemitteln und -maBnahmen kann die Bildmarke des Markenzeichens als
Gesfaliungs- Gestaltungsmittel eingesetzt werden. In diesen Féllen wird die Bildmarke am rechten oder linken Rand des zu

gestaltenden Formats mit einem Anteil von 3 x A in den Anschnitt gesetzt. Der sichtbare Anteil der Bildmarke betrdgt
element damitimmer 6 x A.

Positionierung

\ /
i "/0 i i N i
e — e

3xA 6xA 6xA 3xA
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D menden Markenzeichen A.01.05

Bildmarke GlS Der Schutzraum der Bildmarke des Markenzeichens betrdgt nach oben, unten, links oder rechts (je nachdem in welchem
Gesialiungs- Anschnitt die Bildmarke steht) 2 x A.

element

Schutzbereich

N
X
>
N
x
>
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5 menden

Bildmarke als
Gestaltungs-
element
Kombination

mit einem
deskriptiven Zusatz

© headline:Werbeagentur 2023

Markenzeichen

A.01.05

Die Bildmarke des Markenzeichens symbolisiert das Stadttor aus dem Mendener Stadtwappen. Wird die Bildmarke des
Markenzeichens bei der Gestaltung von Kommunikations- und Werbemitteln verwendet, sollte eine Kopplung mit dem
deskriptiven Zusatz: ,tor zur ... / zum .." erfolgen. Dieser definiert sich einzeilig, maglichst in drei Worten - in Ausnahmefdllen
Uber den Zusatz eines Adjektives zur weiterfihrenden Beschreibung. Die Kombination vereint Bild und Text zu einer auf-

merksamkeitsstarken Kernbotschaft.

Deskriptiver Zusatz

Ein deskriptiver Zusatz ist kein feststehender Claim oder
Slogan und kann somit verschiedene Markenwerte be-
schreiben.

In der Kommunikation der Marke ,Menden” wird der
deskriptive Zusatz ,tor zur ... / zum .." durch Einsetzen einer
beschreibenden Metapher an das jeweilige Themen-
feld angepasst. Dabei sollte der assoziative Gedanke im
Vordergrund stehen. Der konkrete Anlass sollte nicht ge-
nannt werden.

Beispiel: tor zum vergnigen und nicht: tor zur pfingstkirmes.

tor zum vergnugen

tor zum sport

tor zum mittelstand
tor zur kultur

tor zur natur

tor zur ...

tor zum ...

Anwendung

Der deskriptive Zusatz kann in den definierten Primar- und Se-
kunddarfarben (siehe A.02.01 und A.02.02) - fUr externe Institu-
tionen in ihrer jeweiligen Hausfarbe - dargestellt werden. Die
Farbigkeit von Bildmarke und Zusatz sollte aber identisch sein
(siehe Beispiel unten). Kann gestaltungsbedingt die Farbgleich-
heit nicht eingehalten werden, wird der Zusatz auf hellen Hin-
tergrinden in schwarz und auf dunklen Hintergrinden in weif3
dargestellt.

Als Uberschrift 1. Ordnung und analog zur Wortmarke ,menden
erfolgt die Schreibweise ausschlieBlich in Kleinbuchstaben

der Grundschrift ,new order medium”.

u

tor zum saverland

Bildmarke im Anschnitt

Deskriptiver Zusatz
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D menden Markenzeichen A.01.06

Do's & Don'ts So ist es richtig ... .. aber so geht es nicht:

3 M Menden
(N menden

Je nach Verwendung sind einfarbige Darstellungen in

den definierten Primdr- und Sekunddrfarben moglich (siehe
auch A.02.01-03). Externe Institutionen, wie z. B. Vereine
und Unternehmen, dirfen bei der Farbdefinition ihre Haus- I I l
farben gemdaB bestehenden Vorgaben verwenden.

Bl
Ist eine farbige Darstellung nicht moglich, wird das m e n d
Markenzeichen auf hellen Hintergrinden positiv schwarz

|

und auf dunklen Hintergrinden negativ weil3 abgebildet.

Das Markenzeichen wird in der Regel einfarbig in der Ba-
sisfarbe ,menden-hellrot” dargestellt.

5 menden
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5 menden

Dateiformate
medienabhdngig

Dateiformate
Bereitstellung

© headline:Werbeagentur 2023

Markenzeichen

Markenzeichen

Darstellung

FUr den Erhalt druckféhiger Daten der Dachmarke Menden kontaktieren Sie das Stadtmarketing (sieche C.01.01).

menden

menden

Farbraum
Dateiname

CMYK
Menden_Dachmarke_4chellrot.eps
Menden_Dachmarke_4chellrot.jpg

~

GB
Menden_Dachmarke_RGB-hellrot.jog
Menden_Dachmarke_RGB-hellrot.png

1c-Strich schwarz
Menden_Dachmarke_lc-schwarz.eps
Menden_Dachmarke_lc-schwarz jpg

RGB schwarz
Menden_Dachmarke_RGB-schwarz.jpg
Menden_Dachmarke_RGB-schwarz.png

1c-Strich weilB
Menden_Dachmarke_lc-weiss.eps

RGB weil3
Menden_Dachmarke_RGB-weiss.png

A.01.0/

Verwendung

Print-Anwendungen (4c-Druck)
je nach Bedruckstoff sind geringfigige
Farbabweichungen (+/- 5%) moglich.

Screen-Anwendungen
Website, Mailsignatur, Office-Programme,
Prdsentationen etc.

Print-Anwendungen (Ic-Druck)
wenn keine farbige Darstellung des
Markenzeichens maglich ist.

Screen-Anwendungen

wenn eine farbige Darstellung aufgrund
fehlender Kontraste und mangelhafter
Lesbarbeit auf farbigen oder unruhigen
Hintergrinden nicht maglich ist.

Print-Anwendungen (= EPS)
Screen-Anwendungen (= PNG)

wenn eine farbige Darstellung aufgrund
fehlender Kontraste und mangelhafter
Lesbarbeit auf farbigen oder unruhigen
Hintergrinden nicht moglich ist.
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(AYmenden Farbwel A.02.0]

Basisfarben
Primarfarbe:

cCoO/M80/Y6l/KO
(= Logo Dachmarke Pantone 178 C
& Stadtverwaltung) HEX #e9505] 20%
Textschwarz

C0O/MO0O/YO/KIOO

RO/GO/BO

Pantone 7547 C

HEX #000000

Anwendung
Fachenschwarz Kommen bei der Gestaltung von
. Kommunikationsmitteln schwarze

(nur Print) Flachen zum Einsatz, so werden

diese in Fldchenschwarz gedruckt.
Um eine eine gleichmdaBig tief-
schwarze Darstellung zu gewdhrleis-
ten, ist diesem Flachenschwarz 50 %
Cyan beigemischt.

CcC50/M0/YO0/KIOO

Weil3 / Papierweil3

C0/MO0/YO/KO
R255/ G 255/ B 255
HEX #ffffff
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5menden

Primarfarben
menden-hellrot
(= Logo Dachmarke
& Stadtverwaltung)

menden-hellblau

menden-gelb

menden-orange

© headline:Werbeagentur 2023

Cc0/M80/Y6l1/KO

R233/G 80 /B 8l
Pantone 178 C
HEX #e9505]

C50/MI0/Y19 /K7
R132 /G183 /B195
Pantone 5513 C

HEX #84b7c3

cC0/M37/Y85/KO0
R249 /G174 /B 5l
Pantone 1365 C

HEX #f9ae33

C5/M63/Y100/KO
R230/G17/B8
Pantone 4010 C

HEX #e67508

Farbwelt

13/24

A.02.02

20%

20%

20%

20%
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5 menden

Sekundarfarben
menden-rot

menden-grin

menden-blau

menden-gold

© headline:Werbeagentur 2023

Farbwelt A.02.03

CI3/M98/Y97/K3

R204/G30/B28
Pantone 1597 C
HEX #cclelc 20%

C52/M0/Y58/K24

R1N14/Gl162 /B4

Pantone 360 C

HEX #72a271 20%

ClI00/M57/Y0 /K53

RO/G56/B103

Pantone 294 C

HEX #003866 20%

CO/M21/Y51 /K26

R202 /G170 /B 116
Pantone 465 C
HEX #caa974 20%
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D menden Typographie A.03.01

Grundschrift ABCDEFGHIJKLMN
new order A°8¢PFrH b R?
medium abcdefghijklmn

o pqgqrstuvwXxyz

123 45 67 8 9 0 23

, .- _ - # T+ 1 "8 S

€ % &/ () =72 > < ©

9 pt.
The quick brown fox jumps over the lazy dog.

11 pt.
The quick brown fox jumps over the lazy dog.

14 pt.
The quick brown fox jumps over the lazy dog.

18 pt.

The quick brown fox jumps over the lazy dog.

24 pt.

The quick brown fox jumps over the lazy doag.

28 pt.

The quick brown fox jumps over the lazy dog.
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5 menden

Grundschrift
kompl. Schriftfamilie
,new order”

Lizenz

© headline:Werbeagentur 2023

Typographie A.03.01

new order light

The guick brown fox jumps over the lazy dog.

new order regular

The quick brown fox jumps over the lazy dog.

new order medium

The quick brown fox jumps over the lazy dog.

new order semibold

The quick brown fox jumps over the lazy dog.

new order bold

The quick brown fox jumps over the lazy dog.

Die Schrifttamilie ,new order" ist eine Adobe Font und kann fUr Nutzer der gdngigen Adobe Grafikprogramme frei verwendet werden.
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5 menden

Office-Schriften

© headline:Werbeagentur 2023

Typographie A.03.02

Fur den taglichen Schriftverkehr, interne Kommunikationsmittel sowie den Einsatz in weiteren Office-Anwendungen wird
die Arial verwendet. Diese serifenlose Schrift Systemschrift gewdhrleistet eine unaufdringliche Differenzierung zwischen
vorgedrucktem und korrespondierendem Text.

Arial Regular ABCDEFGHIJKLMN
(= FlieRtext) OPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmn
opqgrstuvwxyz
1234567890 23
.- —#+*1788%
€ % &/ () =72 > < ©

The quick brown fox jumps over the lazy dog.

Arial Bold ABCDEFGHIJKLMN
(= Headlines und Hervorhebungen) OPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmn
opqrstuvwXxyz
12 3 4567 8 90 23
s 3 e _—#7+*1 78§ $
€ % &/ () =2 > < 0©

The quick brown fox jumps over the lazy dog.
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5 menden

Grundverstandnis

Bildeinstellungen

© headline:Werbeagentur 2023

Bildsprache A.04.01

Die Bildsprache der Dachmarke Menden ist emotional, menschlich und nahbar. Gezeigt werden Menschen in authentischen
Momentaufnahmen. Dies kdnnen sportliche Aktivitdten, kulturelle Ereignisse oder auch Aufnahmen bei der Arbeit und im all-
taglichen Geschehen sein.

Bei allen Bildmotiven ist auf einen mdglichst hohen Wiedererkennungswert zu achten. Menschen sollten nicht idealisiert, son-
dern moglichst realistisch abgebildet sein. Die Fotos wirken nicht gestellt und vermitteln ein modernes, lebensbejahendes Bild,
so dass sich der Betrachter beim Anblick wohl und auf Augenhdhe fuhlt,

Charismatische Menschen mit einem markanten AuBeren haben einen hohen Wiedererkennungswert und tragen so zu einer
eingdngigen Markenbildung bei. Die gezeigten Personen stellen einen Querschnitt aller Altersklassen und Geschlechter dar
und sind Typen, keine zu glatten Models.

Ebenso sollte bei Landschaften und Motiven aus dem Stadtbild darauf geachtet werden, Gber markante Elemente einen
hohen Wiedererkennungswert zu erzeugen.

Menschen
Die Beziehungen zwischen Menschen werden in der Halbtotalen dargestellt, um so das Motiv und die Stimmung in den Vor-
dergrund zu stellen. Hintergrinde k&nnen unscharf abgebildet werden.

Menschen im stddtischen Umfeld
Sofern Menschen in einem stddtischen Kontext abgebildet werden, empfiehlt sich die Halbtotale oder eine Totale Einstellung.
Hintergrinde kdnnen unscharf abgebildet werden.

Landschaften

Landschaften werden in einer Totalen Perspektive gezeigt, um dem Betrachter einen guten rdumlichen Eindruck zu vermitteln.
Bei Landschaftsaufnahmen sollte darauf geachtet werden, dass die jeweilige Charakteristik der Landschaft im Vordergrund
steht (grine Walder, herbstlicher Park, rosa Kirschbliten, etc.).

Events

Events oder Veranstaltungen werden in der Totalen abgebildet, um dem Betrachter einen guten Gesamteindruck Uber die
Bildszene geben zu kdnnen. Bei der weiten Kameraperspektive wird eine réumliche Orientierung mit entsprechenden Wieder-
erkennungspotenzialen gegeben.

Stimmungen

Makroaufnahmen ermdglichen detailierte Ansichten verschiedener Objekte und kdnnen im Zusammenspiel mit den Halbtotalen
und Totalen Einstellungen eine spannende Dynamik erzeugen.
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(Ymenden Bildsprache A.04.01

Bildfarben Die Bildfarben sollten realistisch anmuten. Uber- oder unterséttigte Farbwelten sollten nicht verwendet werden.

Beispiele

© headline:Werbeagentur 2023 19/24 Stand 06 | 2023



(Ymenden Bildsprache A.04.02

Key Visuals Die Keyvisuals werden kachelartig aus verschiedenen Bildern zusammengesetzt, die thematisch zusammen passen.
Hier entsteht eine gute Mischung aus People- und Detailaufnahmen, Landschafts- und Architekturbildern mit spannen-

den Perspektiven und abwechslungsreichen Motiven.

Wir sehen und spiren, was Menden ausmacht: die Individualitat der Menschen, die teilweise historische Architektur,
das soziale Miteinander, die umgebende Weite und Schdnheit der Natur, kulturelle Ereignisse und auch immer die

Freude der Personen.
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5 menden

Anwendung
Querformat

Gestaltungs-
raster

© headline:Werbeagentur 2023

Dachmarke in der Anwendung

Pfingstkirmes
27.05. bis 30.05.

Traditionen leben und alte
Bekannte treffen, das Leben
genieBen - mit Feuerwerk.

Finde in Menden dein Tor
zum Vergniigen! mll*l‘"'l
me n

Die Kommunikationsmedien gliedern sich in Raster, die angepasst an das vorliegende Format variabel eingesetzt werden
konnen. Es ist zu beachten, dass moglichst Drittel-Aufteilungen eingehalten werden. Die Bildmarke wird groRtmaoglich im An-
schnitt Uber den Medien links- oder rechtsseitig platziert und kann auch alleinstehend ohne die Wortmarke verwendet werden.
Die Wortmarke wird Uberlaufend zum Raster variabel gesetzt.

Es kdnnen einfarbige Kacheln ergdnzt werden, auf denen Schrift oder weitere Logos abgebildet werden kdnnen. Die Kacheln
belegen je nach Ausrichtung und Inhalt ein bis zwei Felder der Rasterteilung. Die Logos der Veranstalter bzw. des Absenders
sollten immer einfarbig, nach Moglichkeit weil3, gedruckt sein. Fir z. B. Sponsoren ist es mdglich ihre Logos auch farbig auf
neutralem Grund zu platzieren. Textzusdtze in den farbigen Kacheln werden - je nach bestmoglicher Lesbarkeit - in weil3 oder
schwarz gesetzt.

Halbtotale oder Totale-Einstellungen sollten nach Moglichkeit immer mit stimmungsvollen, kontrastierenden Makro- oder Tota-

len-Einstellungen kombiniert werden. Ebenfalls sollte auf kontrastreiche Bildibergdnge geachtet werden. Es kdnnen Verlaufs-
kanten gesetzt werden, um den Kontrast zwischen den Ubergéingen oder hinter der Bild-/Wortmarke zu erhdhen.

21/24

B.01.01
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5 menden

Anwendung
Hochformat

Gestaltungs-
raster

© headline:Werbeagentur 2023

Dachmarke in der Anwendung

tor zum afterwork

Abend

markt ‘
1. September «'F & jc

17.00 Uhr

In der Innenstadt

Y i
-,

;1‘ b

Auch im Hochformat ist die Unterteilung moglichst in Drittel in der Vertikalen einzuhalten. Die Bildmarke wird groBtmoglich
im Anschnitt Uber den Medien links- oder rechtsseitig platziert und kann auch alleinstehend ohne die Wortmarke verwendet
werden. Die Wortmarke wird Uberlaufend zum Raster variabel gesetzt.

Es kdnnen einfarbige Kacheln ergdnzt werden, auf denen Schrift oder weitere Logos abgebildet werden kdnnen. Die Kacheln
belegen je nach Ausrichtung und Inhalt ein bis zwei Felder der Rasterteilung. Diese Kacheln kdnnen je nach Einsatz vertikal oder
horizontal ausgerichtet sein. Wird die Kachel vertikal ausgerichtet, darf diese auch breiter als die hdlftige Teilung werden und
orientiert sich am goldenen Schnitt. Die Logos der Veranstalter bzw. des Absenders sollten immer einfarbig, nach Moglichkeit
weil3, gedruckt sein. Fir z. B. Sponsoren ist es moglich ihre Logos auch farbig auf neutralem Grund zu platzieren.

Halbtotale oder Totale-Einstellungen sollten nach Maglichkeit immer mit stimmungsvollen, kontrastierenden Makro- oder Tota-

len-Einstellungen kombiniert werden. Ebenfalls sollte auf kontrastreiche Bildibergdnge geachtet werden. Es konnen Verlaufs-
kanten gesetzt werden, um den Kontrast zwischen den Ubergdngen oder hinter der Bild-/Wortmarke zu erhdhen.

22/24

B.01.02
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D menden Dachmarke in der Anwendung B.01.03

Anwendung
Sponsoren

o
] Sparkasse
Markisches Sauerland

—Vagt— 75660 SEEUTE vpiw EA O Sata i
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(AYmenden Kontakt C.01.0]

Ansprechpartner —— . headline:
[ 1menden Werbeagentur.
Stadtmarketing Menden GmbH headline:Werbeagentur GmbH
BahnhofstraRe 24 Poth 1
58706 Menden 58638 Iserlohn
+49 2373 92306 16 +49 2371.9086.0
info@stadtmarketing-menden.de mail@headonline.de
www.stadtmarketing-menden.de www.headonline.de
Melanie Kersting Judith Budde-Renfordt
GeschdftsfUhrerin Geschaftsfuhrerin
+49 2373 92306 16 +49 2371.9086.0
m.kersting@stadimarketing-menden.de jbr@headonline.de
Britta Heinrich Tom Hertwig
Marketing Services Print & Digital Beratung | Medienproduktion
+49 2373 92306 18 +49 2371.9086.21
b.heinrich@stadtmarketing-menden.de th@headonline.de

Lizenzen Die Verwertungsrechte der verwendeten Bilder liegen bei den jeweiligen Urhebern und kdnnen Uber verschiedenste Bilddaten-

banken lizensiert werden. Die Verwendung der Bilder setzt eine vorherige Lizensierung voraus.
Bei RUckfragen zum Corporate Design und den Lizenzen sprechen Sie bitte die jeweiligen Ansprechpartner an.
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